الملخص:
يتمحور هدف الاطروحة حول كيفية تأثير البيئة التسويقية في أنشطة واستراتيجيات المؤسسة، وما يقدمه لها من مميزات تنافسية وفرص متاحة، ينصب اهتمامنا بالدرجة الأولى حول تأثير استراتيجيات التسويق الدولي في دفع الصادرات، ومن هنا تأتي الحاجة إلى جهود التسويق الدولي والى الدور المتكامل للنشاط التسويقي الذي يمارسه من أجل فتح وغزو الأسواق الدولية والفوز بعقود التصدير.
إن المقاربة الثنائية بين المؤسسة والتسويق التصديري أمر حتمي للبقاء في السوق المحلية وتوسيعها واقتحام الأسواق الدولية بأقل جهد ممكن، فالتسويق الدولي باعتباره النشاط الكامل والمتكامل الذي يوجه تدفق السلع والخدمات خارج الحدود الوطنية يقوم باكتشاف ورصد وتتبع وتحليل الفرص التسويقية المتوفرة في تلك الأسواق والتعرف على احتياجات ورغبات وقدرات مستهلكيها وأذواقهم وعاداتهم وأنماطهم الشرائية الأمر الذي يضمن عائد مستقر ومتنامي للمؤسسة.
الكلمات المفتاحية: التسويق الدولي، البيئة التسويقية، المزيج التسويقي الدولي.
Résumé 
           L’objectif de la thèse est axé sur l’effet de l’environnement du marketing dans les activités et les stratégies de l’entreprise , et ce qu’il lui offre comme caractéristiques concurrentielles et opportunités accessibles. Nous nous intéressons principalement à l’impact des stratégies du marketing international sur l’avancement des exportations, et par là on a recours aux efforts du marketing international et au rôle complémentaire de l’activité du marketing qu’il exerce pour ouvrir et envahir les marchés internationaux et pour acquérir des contrats d’exportation.
           L’approche binaire entre l’entreprise et le marketing de l’exportation est obligatoire pour rester et agrandir le marché interne et entrer dans les marchés internationaux à moindre effort possible, en effet le marketing international , étant considéré l’activité complète et complémentaire qui oriente                        l’ écoulement des marchandises et des services en dehors des frontières nationales, explore, guette, suit et analyse les opportunités de marketing existantes dans ces marchés, et détermine les besoins, les désirs, les capacités, les goûts, les coutumes est les habitudes d’achats de leurs consommateurs, c’est ce qui garantit un revenu stabilisé et évolutif à l’entreprise.
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