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الملخص:
مع تزايد حدة المنافسة الدولية وتنوع أشكالها وتسارعها والاعتماد على البحث والتطوير كأساس لخلق الميزات التنافسية للمؤسسات مهما كان حجمها، أصبح من الصعب على المؤسسات الصغيرة والمتوسطة وخاصة الجزائرية منها الظهور كقوة تنافسية في الأسواق الدولية والتكيف مع التغيرات المستمرة للمحيط الاقتصادي الدولي والمتميز باللاستقرار. وعليه أصبح لزاما على المؤسسات التي تنشط ضمن بيئة دولية العمل الجاد والمستمر لاكتساب ميزات من خلال إحداث واستحداث تغيرات إيجابية على المنتجات، أساليب الإنتاج، استعمال مصدر جديد للمواد الأولية، وفتح وغزو أسواق جديدة بمعنى الإعتماد على الإبداع لصد ومواجهة المنافسة الدولية، خاصة وأن المؤسسات الصغيرة والمتوسطة عرفت قفزة نوعية من مؤسسات تكتفي بالتصدير إلى اقتحام التجارة الدولية بمختلف أشكالها.   
هدفت هذه الدراسة إلى معرفة دور الإبداع في تدويل المؤسسة الصغيرة والمتوسطة، وبشكل أدق تحديد الدور الذي يؤديه أنواع الإبداع المتمثلة في (الإبداع التكنولوجي، الإبداع التنظيمي والإبداع التجاري) من أجل دفع المؤسسة إلى التوسع نحو الخارج أي جعلها مؤسسة دولية من خلال ممارسة نشاط التصدير بشتى أنواعه والتي تم ضبطها في الدراسة الحالية وفقا للتقسيم الموالي (التصدير المباشر، التصدير غير المباشر، التصدير المشترك).
ومن أجل تحديد العلاقة من ناحية تجريبية بين متغيرات الدراسة، اعتمدت هذه الأخيرة من أجل ذلك على عينة تتكون من 34 مدير مؤسسة صغيرة ومتوسطة جزائرية مصدرة للتمور، مستخدمة مجموعة من الوسائل والمتمثلة في الملاحظة، المقابلة والاستبيان، كما اعتمدت الدراسة على منهجية النمذجة بالمعادلات البنائية من أجل اختبار نموذج الدراسة المفترض، وأيضا العديد من الأساليب الاحصائية المستخرجة من برنامج الحزمة الإحصائية للعلوم الاجتماعية SPSS، وكذا برنامج SMART PLS، حيث أكدت النتائج صحة فروض الدراسة وهذا وفقا لنتائج اختبار تحليل الانحدار، كما تم قبول نموذج الدراسة وذلك بعد اختباره بالاعتماد على نماذج المعادلات البنائية.  
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Résumé: 
Avec l’intensification croissante de la concurrence internationale et la diversité de ces formes et de son accélération, et le recours à la recherche et le développement comme base pour créer des avantages concurrentiels pour les entreprises quelle que soit leur taille, Il est devenu difficile pour les petites et moyennes entreprises, notamment les entreprises algériennes, d'émerger en tant que force concurrentielle sur les marchés internationaux. Et afin de s'adapter aux changements continus dans un environnement économique international caractérisé par l'instabilité, Les institutions opérant dans un environnement international doivent accroitre leur efficacité  pour acquérir des avantages, en créant et en introduisant des changements positifs dans les produits, les méthodes de production, l'utilisation d'une nouvelle source de matières premières et l'ouverture de nouveaux marchés. D'autant plus que les petites et moyennes entreprises (PME) se sont considérablement développées, passant de statut d’exportateur à celui d’entreprise entamant le commerce international. 
Cette étude vise à identifier  le rôle de l'innovation dans l'internationalisation des petites et moyennes entreprises. Plus précisément, de déterminer le rôle joué par les types d'innovation (innovation technologique, l'innovation organisationnelle et l'innovation commerciale) dans ce processus, en vue de pousser l'institution à s'étendre vers l'extérieur, et faisant d’elle une entreprise destiné à l’activité d’exportation. la pratique de l'activité d'exportation sous ses formes déverses  ont été analysé dans la présente étude selon les types suivants : exportation directe, exportation indirecte, exportation conjointe.
Et afin de déterminer la relation entre les variables de l'étude, cette dernière a porté sur un échantillon de 34 directeurs de petite et moyenne entreprise algériennes exportatrices de dattes. En utilisant le style d'observation, d'interview et de questionnaire, l'étude a également adopté la méthodologie de modélisation des équations structurelles, afin de tester le modèle d'étude supposé. Plusieurs méthodes statistiques ont également été adoptées, Extraites du Statistical Package for Sciences sociales SPSS, ainsi que le programme SMART PLS, où les résultats ont confirmé la validité des hypothèses de l'étude, et ceci en fonction des résultats du test d'analyse de régression. Le modèle d'étude a été accepté après l'avoir testé sur la base de modèles d'équations structurelles.
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Abstract: 
With the growth of international competition and the diversity of its forms and its acceleration. And the use of research and development as the basis for creating competitive advantages for companies regardless of their size. It has become difficult for small and medium-sized enterprises, especially Algerian firms, to emerge as a competitive force in international markets. And to adapt to the continuous changes in the international economic environment characterized by instability. Institutions operating in an international environment must therefore work hard to gain benefits by creating and introducing positive changes in products, production methods, the use of a new source of raw materials and the opening of new markets. . Especially since small and medium-sized enterprises (SMEs) have grown considerably. Go from institutions that export only, to institutions entering into international trade in all its forms.
This study aimed to understand the role of innovation in the internationalization of small and medium-sized enterprises. More precisely. To determine the role played by types of innovation (technological innovation, organizational innovation and commercial innovation). In order to push the institution to expand outward. And make it an international institution. By the practice of export activity of all kinds. Which have been set in this study according to the following types (direct export, indirect export, joint export).
To determine the relationship between the variables of the study. We are based on a sample of 34 directors of small and medium-sized Algerian companies exporting dates. Using the style of observation, interview and questionnaire. The study also adopted the methodology for structural equations models. In order to test the assumed study model, Several statistical methods have also been adopted. Excerpted from the SPSS Statistical Package for Social Sciences program, as well as the SMART PLS program, where the results confirmed the validity of the study's assumptions. This is based on the results of the regression analysis test. The study model has been accepted. After having tested it on the basis of structural equation models.
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