


          _ تداولية الخـــــــطاب الإقناعي في كتاب ''نهج البــــلاغة''  للإمـام  عــلي
_Pragmatique du discours persuasif en" NAHJ EL BALAGHA"de l'ImamAli
_Pragmatic persuasive discourse in “NAHJ EL BALAGHA”of the Imam Ali
[image: E:\10img1000caef3fc5.png]
هذا البحث الموسوم بـ:[تداولية الخطاب الإقناعي في كتاب نهج البلاغة للإمام علي (ت40هـ)] يهدف إلى دراسة و تحليل الخطاب الإقناعي  في كتاب نهج البلاغة ،من خلال  المقاربة التداولية  بالإجابة على  التساؤلات التالية: 
_ هل يمكن اعتبار خطاب الإمام علي خطابا حجاجيا  إقناعيا ؟
 _ ما الذي كان له بالغ التأثير في رفعة أسلوب الإمام و سمو معانيه ؟ هل هو في توظيف المعاني الإسلامية أو في قوة  الأساليب التبليغية و الإقناعية ؟ أم هما معا  ؟ ما الإقناع ؟ وكيف تمَّ تحصيله في خطاب الإمام علي  ؟_ ما دور السياق في تشكيل خطاب الإمام علي ؟ وكيف يُستثمر لإدراك قصد المرسل و فهمه؟ ما هي إستراتيجيته الإقناعية الموظفة ؟ و إلى أي مدى ترجمت لنا هذه الآليات اللغوية و البلاغية  و التداولية البعد الوظائفي للغة  ؟  
هذه العناصر و غيرها كانت لب الدراسة و التحليل ، ليخلص البحث إلى عدة نتائج على المستويين النظري والتطبيقي.                                            
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