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 ,2002 :43. 
2  - Abderrahmane Mebtoul, 50 ans de bilan sur l’économie Algerienne 1962-2012 , 
article disponible sur site:www.alterinfo.net. 
3  - Ali Nabil Belouard, Salim seder, Structure du capital et de la performance des PME 
algériennes, les cahiers du MECAS, laboratoire MECAS, université de tlemcen, revue N°2, 
decembre, 2008, p: 01. 
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1  - Mouloud Abdenour, Matouk Belattaf, op-cit,  p:01. 
2 - LME: Loi de Modernisation de l’économie. 
3 -  Article petites et moyennes entreprises sur le site web: 
http://fr.wikipedia.org/wiki/Petites_et_moyennes_entreprises  consulté le 14-02-2013, a 
21:00 

http://fr.wikipedia.org/wiki/Petites_et_moyennes_entreprises
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1   - ibd. 
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ans, Cahier preparatoire, 28 juin 2012, p:  02. 
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1  - Article sans auteur, Où trouver les chiffres clés des PME ? consulté sur le site web: 
http://www.economie.gouv.fr/cedef/chiffres-cles-des-pme ,le 05 avril 2013; A : 15:30. 
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Source: le site web du l’institut national  de la statéstique et des études 

économiques,http://www.insee.fr/fr/themes/document.asp?reg_id=10&ref_id=
19668&page=lettre/lettre88/lettre88_img.htm consulté : le 24/4/2013. 
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1 - Hahmed Mouzaoui, Les PME et l’Emploi en 2011, Rapport  sur  l’évolution  des  PME,    
op-cit, p:71. 



   :   

 

- 265 - 
 

 2010  

   .1  

  2010   

 )4 -8(  

  

  
)4-8(: 

  )1998-2010(  
Source: Jean-Luc Cayssials et François serevant, Les PME en France en 

2011: malgré une activité bien orientée, la rentabilité stagne et les structures 
financières demeurent hétérogènes, Bulletin de la Banque de France • N° 189 • 
3e trimestre , 2012, p:16. 
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1   - Jean-Luc Cayssials et François serevant, Les PME en France en 2011: malgré une 
activité bien orientée, la rentabilité stagne et les structures financières demeurent 
hétérogènes, Bulletin de la Banque de France • N° 189 • 3e trimestre , 2012, p:23. 
2 -ibd. 

3  - Marion Kindermans, Les PME françaises ont un vrai potentiel à l’export, consult é sur 
le  site  web: http://www.lopinion.fr/19-juin-2014/pme-francaises-ont-vrai-potentiel-a-
lexport-13543, le 24-07-2014. a18:00. 
 
4  - ibd. 

http://www.lopinion.fr/auteur/117030/articles
http://www.lopinion.fr/19-juin-2014/pme-francaises-ont-vrai-potentiel-a-lexport-13543
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1-Anne Dumas , PME: le pouvoir des "gazelles", consulté sur le site web: 
http://www.larevueparlementaire.fr/pages/RP-892/RP892-debats-anne-dumas.htm,le 30-12-
2014 a 13:30. 
2 -  ANVAR:Agence Nationale de Valorisation de la Recherche 

http://www.larevueparlementaire.fr/pages/RP-892/RP892-debats-anne-dumas.htm,le
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3- Bernard Brunhes , Les vrais obstacles au développement des PME, consulté sur le site 
web: http://www.lefigaro.fr/debats/2007/10/12/01005-20071012ARTFIG90066-
les_vrais_obstacles_au_developpement_des_pme.php, le 21-04-2014. a 17:00. 
 

http://www.lefigaro.fr/debats/2007/10/12/01005-20071012ARTFIG90066-les_vrais_obstacles_au_developpement_des_pme.php
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1  -  Anne Dumas, op-cit. 

2  -  article sans auteur, Les PME, consulté sur le site web: 
http://www.journaldunet.com/management/efficacite-personnelle/dossier/sujets-
economiques-arguments/8.shtml,le: 29-05-2014. a17:00.  
  
3   - sans auteur,  Les entreprises de taille moyenne:source de rééquilibrage de 
l’économie,  PME-ETI  sommet  pour  la  croissance,  ces  entreprises  de  taille  moyennes  qui  
font la France, paris, France, 2013, p:16. 

http://www.journaldunet.com/management/efficacite-personnelle/dossier/sujets-economiques-arguments/8.shtml,le
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 - CCI  (Chambre de commerce et d’industrie ) 
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   1599 .1  

-  BPIFRANCE: (Banque Publique d’investissement )   

  : OSEOCDC FSI  2 

    CEPMESofarisanvar 

       

        .3 

.  

 – 4ANR: 

 .    . 2010

      

.  

   

BIPFRANCE 

  

                                                             
1 - http://fr.wikipedia.org/wiki/Chambre_de_commerce. 
2  - Oséo est une entreprise privée avec délégation de service public, qui finance les PME 
françaises pour l'emploi et la croissance: innovation, investissement, international, création 
et transmission. En juin 2013, elle a été fusionnée avec CDC Entreprises, le FSI et FSI 
Régions pour créer la Banque Publique d'Investissement, ou bpifrance1. 
CDC: Groupe Caisse des Dépôts 
FSI: Le fonds stratégique d’investissement est un fonds créé par l'État français le 19 
décembre 2008. Il est parfois assimilé à un fonds souverain. Il a intégré bpifrance en juillet 
2013. 

3  - Banque publique d'investissement ,consulté sur le site web: 
http://fr.wikipedia.org/wiki/Banque_publique_d%27investissement 

4  -  ANR :L'Agence Nationale de la Recherche Des projets pour la science 

 

http://fr.wikipedia.org/wiki/D%C3%A9l%C3%A9gation_de_service_public
http://fr.wikipedia.org/wiki/Petites_et_moyennes_entreprises
http://fr.wikipedia.org/wiki/Emploi
http://fr.wikipedia.org/wiki/CDC_Entreprises
http://fr.wikipedia.org/wiki/Fonds_strat%C3%A9gique_d%27investissement
http://fr.wikipedia.org/wiki/Banque_publique_d%27investissement
http://fr.wikipedia.org/wiki/Os%C3%A9o#cite_note-1
http://fr.wikipedia.org/wiki/%C3%89tat
http://fr.wikipedia.org/wiki/France
http://fr.wikipedia.org/wiki/2008
http://fr.wikipedia.org/wiki/Fonds_souverain
http://fr.wikipedia.org/wiki/Banque_publique_d%27investissement
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1   - Note sur les échanges extérieurs de l’Algérie en 2013, Par région et par partenaire, 
Analyse comparative sur la période 2010 – 2013, DIRECTION DE LA PROMOTION ET 
DU SOUTIEN AUX ECHANGES ECONOMIQUES, Alger, mai 2014, p:14. 
2 - ibd, p:38. 
3  -  ibd, p:37. 
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2  - Les PME en Algérie et politiques de soutiens à leur développement, TRESOR, 
publication des services économiques, janvier 2012. 
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2  -  SADI Nacer , la privatisation des entreprises publiques en Alégrie: Objectifs, 
modalitès et enjeux ,Office des publications universitaire ,2005, Alger , p:205. 
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1 - Banque D’Algerie, Evlution Economique et Monètaire en Algèrie 2007, tableau 1 du 
L’annexe, 2008, P:159. 

2 - 16 )

 (

. 
3  - CNES , projet de rapport sur la conjoncture èconomique et social du deuxième 

semestre, Conseil Economique et social , Alger , 2005, P: 74. 
 
4  - Hadjseud Mahrez, Dèveloppement industriel de L’Algerie: L’industrie, Pesauteurs 

etreformes, comminication au sèminaire: Quelle Dèveloppement pour L’Algerie, 
organise par le forum des chefs d entreprises –FCE + Alger le 19 et 20 janvier 2002 , p7 

5  -  Kouider Boutaleb , les restructurations industrielles et L’Objectif D’exportation, les 
cahier du cread , centre de recherche en économie applique pour le développement, N 
°31, Alger, 1997, p:21. 
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1 -. 
2 - . 

3  -  Sultana DAOUD,  Structuration Sectorielle Et Contribution Des Pme Algeriennes 
Au Commerce Exterieur, colloque international « évaluation des effets des programmes 
d’invistissements public 2001-2014 et leurs retombées sur l’emploie, l’invistissements, et la 
croissance économiques,  université de sétif,11 et12 mars 2013, p:12. 
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1  - Article consulté le site web: http://www.premier-
ministre.gov.dz/index.php?option=com_content&task=view&id=790&Itemid=246 le:23-06-
2012.  

http://www.premier-ministre.gov.dz/index.php?option=com_content&task=view&id=790&Itemid=246
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  2013  )WTO(       

  .2  
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  )INSEE (

2011 2012 - 2.4 5.4 - 

 .  
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- -   

                                                             
1:  :13.  

2  - Guillaume debregeot, Les exportations françaises, vecteurs de la croissance 
économique, consulté sur le siet web: 
http://www.journaldunet.com/economie/expert/58682/les-exportations-francaises--vecteurs-
de-la-croissance-economique.shtml, le 24-10-2014, a 21:00 
 

http://www.journaldunet.com/economie/expert/58682/les-exportations-francaises--vecteurs-de-la-croissance-economique.shtml
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20110606ARTFIG00903-ces-produits-francais-qui-s-exportent-bien.php 
consulté le: 30- 07-2014. A 13:30. 
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1 -   Louis vuitton  300   

2 - Guillaume debregeot, op-cit.  
3  -  Etude Statistique Les sociétés agroalimentaires françaises et l’export, Une analyse 
des résultats 2010 de l’enquête INSEE auprès des entreprises, juin 2013, p: 11. 
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45 le 30-07-2014  a 13:00. 
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1  - En 2013 la France de nouveau le partenaire commercial le plus important pour 
l’Allemagne, la chamre franco allmande de commerce et de l’industrie, consulté sur le site 
web:http://www.francoallemand.com/fr/info-sur-les-pays/ le 24-07-2014. a 21:00. 
2  - Dominique brunni, Barométre des PME en France 2014, cci international. 
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: :  

-Les entreprises de taille intermédiaire réalisent un tiers des exportations 
françaises ,Etudes et éclairages Direction générale des douanes et droits 
indirects - Département des statistiques et des études économiques , Direction 
générale des douanes et droits indirects - Département des statistiqueset des 
études économiques, république francaise, p:01. 
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 2012.  

 ::  
-Les entreprises de taille intermédiaire réalisent un tiers des exportations 
françaises, op-cit, p:01. 
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1 - Les entreprises de taille intermédiaire réalisent un tiers des exportations françaises 
Etudes et éclairages Direction générale des douanes et droits indirects - Département des 
statistiques et des études économiques , Direction générale des douanes et droits indirects - 
Département des statistiqueset des études économiques, république francaise, p:01. 

23%

33%

44%



   :   

 

- 301 - 
 

 

)4 -21(   

  
 

)4-21(:  

2012 

 ::  

- Juliette Ponceau et Stéphane Balan, rapport PME 2011,op-cit, p:139. 
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Source: Matthieu Cassan, Emmanuel Kahn,  Baromètre CCI International , 

Les PME-ETI françaises et l’internationalisation  , afaq, France, Juin 
2014,p:25. 
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1  -  http://environnement.acfci.cci.fr/presentationCCI/ccife.htm consulté le 24-06-2014.a 
21:00 

2  - Compagnie française d'assurance pour le commerce extérieur, consulté sur le site 
web: 
http://fr.wikipedia.org/wiki/Compagnie_fran%C3%A7aise_d%27assurance_pour_le_comm
erce_ext%C3%A9rieur, le 30-09-2014. 
 

http://environnement.acfci.cci.fr/presentationCCI/ccife.htm%20consult%C3%A9%20le%2024-06-2014.a
http://fr.wikipedia.org/wiki/Compagnie_fran%C3%A7aise_d%27assurance_pour_le_commerce_ext%C3%A9rieur
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1  -  Julien  Lamon  ,  Maurice  Hamon,  UbiFrance, le machin de l’aide aux exportations, 
consulté sur le site web: http://www.ifrap.org/UbiFrance-le-machin-de-l-aide-aux-
exportations,204.html 
 
2  - Nicole BRICQ et Fleur PELLERIN, communiqué de presse, consulté sur le site web:  
 www.redressement-productif.gouv.fr le 12-10-2013. 

http://www.ifrap.org/_Julien-Lamon,7_.html
http://www.ifrap.org/_Maurice-Hamon,27_.html
http://www.redressement-productif.gouv.fr/
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1-http://www.eco entreprises.fr/eco_entreprises_fr/content/view/full/338,consulté le 20-11-
2014, a 14:00. 
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1  - pierre louis Germain  ,consulté sur le site web: 
http://www.journaldunet.com/management/0611/0611161-prestataires-societes-
accompagnement-international.shtml 

https://translate.google.com/translate?hl=fr&prev=_t&sl=fr&tl=ar&u=http://www.albatros-international.com/
https://translate.google.com/translate?hl=fr&prev=_t&sl=fr&tl=ar&u=http://www.journaldunet.com/management/contact/redaction.shtml
https://translate.google.com/translate?hl=fr&prev=_t&sl=fr&tl=ar&u=http://www.journaldunet.com/management/0611/0611161-prestataires-societes-accompagnement-international.shtml
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1-Fayçal Djoudi , Alliance stratégique entre Alger et Cuba, consulté sur le site web: 
http://www.reporters.dz/sante-alliance-strategique-entre-alger-et-cuba/7021, le 23-09-2014, 
a 12:55. 

http://www.reporters.dz/author/djoudireporters-dz
http://www.reporters.dz/sante-alliance-strategique-entre-alger-et-cuba/7021
http://www.reporters.dz/sante-alliance-strategique-entre-alger-et-cuba/7021
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1-Leïla BOUKLI, Saïdal Un groupe industriel aux grandes ambitions, consulté sur le site 
web: http://www.eldjazaircom.dz/index.php?id_rubrique=256&id_article=3036, le 24-10-
2014 , a12:45. 

http://www.eldjazaircom.dz/index.php?id_rubrique=256&id_article=3036
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 .2 

- – SCOIETE MIXTE Rhone Poulenc-Saidal :  
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-  Groupment Pharmaceutique européen :    

17 1998   :

 )SOMEDAL (980 27 

:18.50% GPE 63.1 %   FAINALEP  18.4% 

120  16 2001.  
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1-http://www.saidadz.com/news.php?readmore=318  -  
2-Rapport sectoriel N°1, L’industrie pharmaceutique Etat des lieux, enjeux et tendances 
lourdes …dans le monde et en Algérie , Direction Générale de l’Intelligence Economique, 
des Etudes et de la Prospective, Ministère de l’Industrie, de la Petite et Moyenne Entreprise 
et de la Promotion de l’Investissement, Janvier 2011, p:28 
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1 -Saidal: Synthèse active, 2000, p: 10. 
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1  -  Maghreb Emergent, Algérie – Saïdal et Novo Nordisk avancent dans leur projet de 
partenariat sur l’insuline, consulté sur le site web: 
http://archives.maghrebemergent.info/entreprises/60-algerie/15413--algerie-saidal-et-novo-
nordisk-avancent-dans-leur-projet-de-partenariat-sur-linsuline.html, le 21-06-2014.a :17:00. 
2  - Badreddine Khris, Trois contrats signés avec Meheco  PARTENARIAT SAIDAL-
ENTREPRISES CHINOISES, consulté sur le site web: 
http://www.djazairess.com/fr/liberte/8492, le : 21-06-2014, a 18:20. 

http://archives.maghrebemergent.info/entreprises/60-algerie/15413--algerie-saidal-et-novo-nordisk-avancent-dans-leur-projet-de-partenariat-sur-linsuline.html
http://www.djazairess.com/fr/author/Badreddine+Khris
http://www.djazairess.com/fr/liberte/8492
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1- Rapport sectoriel N°1, L’industrie pharmaceutique Etat des lieux, enjeux et tendances 
lourdes …dans le monde et en Algérie ,p:29. 
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1  -  Rapport sectoriel N°1, L’industrie pharmaceutique Etat des lieux, enjeux et 
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1  -  Foued Cheriet, Analyse des Alliances Stratégiques FMN et PME: cas de l’accord 
Danone et Djurdjura en Algérie ,Centre international des Hautes études Agronomiques 
méditerranéennes, institut international d’agronomie Montpelier, thèse requise pour 
l’obtention de titre Master of science, , pp:45-46. 
2  -  http://www.emploitic.com/danone-djurdjura-algeie/ 
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1  -  Foued  Chriet, Les effets de l'implantation de Danone sur la structure du marché 
algérien des yaourts: résultats d'une enquête par entretien auprès des dépositaires de 
PLF de l'Est algérien, Revue des Sciences Économiques et de Gestion N° 07 , faculte de 
Sciences Économiques , commerciales  et science  de Gestion, univrersité de sétif ,2007, 
p:06. 
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1- Hafid Azouz , Pour le DG de Danone Djurdjura Algérie: L’hygiène et la qualité des 
produits « sont au cœur du process de production », consulté sur le site web: 
http://www.transactiondalgerie.com/index.php?option=com_content&view=article&id=782
6%3Apour-le-dg-de-danone-djurdjura-algerie--lhygiene-et-la-qualite-des-produits-l-sont-au-
cur-du-process-de-production-r-&Itemid=21, le 03-09-2014. A 21:00. 

2 -   

2009 15 " "

.  

6 12   :

 ." "

.  

  

http://www.transactiondalgerie.com/index.php?option=com_content&view=article&id=7826%3Apour-le-dg-de-danone-djurdjura-algerie--lhygiene-et-la-qualite-des-produits-l-sont-au-cur-du-process-de-production-r-&Itemid=21
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2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005     
997 943 836 558 300 419 351.93 82 167   
294 430 379 260 131 290 181 161 65   
278 222 227 243 11 14 7 21 6   
97 153 128 68 68 135 57 38 21   
32 28 23 21 18 25 14 3 0.02   
25 20 28 32 17 35 29 24 33   
23 21 27 27 - - - - -  - 
22 35 58 38 15 14 178 133 55   
17 - - - 0.05 - - - -   
11 16 40 66 37 56 69 83 40   )( 
10 5 0.01 - - 1 3 2 0.1   )( 
8 6 8 6 - 4 3 3 1   
8 6 1 4 4 2 - - -   
7 10 16 9 1 24 25 20 5   
7 5 3 3 - 0.01 0.02 - -   
6 3 1 3 - 2 5 5 7   
5 5 10 10 9 9 - 0.12 -   
4 3 0.5 0.5 - - - - -   
4 2 0.4 0.08 1 1 0.39 1 1   
4 - - - - - - - -   
4 2 0.46 0.41 0.01 0.34 - - -   
4 3 1 0.5 - 0.1 - - -   
3 3 2 2 - 3 4 2 1   
3 3 14 3 - - - - -   
3 3 3 2 0.03 3 2 2 -  - 
3 3 4 2 0.2 4 1 2 -   
3 2 1 - - 0.06 0.24 0.21 0.02   
3 2 2 3 0.02 2 2 3 2   
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3 3 4 3 - 3 1 2 -   
2 2 - - - 0.03 0.04 - -   
2 1 1 1 - - - - -   
2 2 - - - - - - -   
2 1 0.05 0.18 - - - - -   
2 2 - 1 0.1 3 0.41 - -   
2 2 - 0.0001 0.07 - - - -   
2 1 2 1 0.08 0.11 0.01 0.16 -  ) (

 
 

2 1 1 1 - - - - -   
2 1 2 1 - - 1 1 -   
2 1 1 1 0.0001 0.32 0.15 0.07 0.01   
1 2 3 2 - 2 1 0.3 -   
1 - - - - - - - -   
1 0.31 - 0.05 - - - - -   
1 - - - - - - - -   
1 - - - - - - - -   
1 0.10 - 0.01 - - - - -    
1 2 1 0.5 0.1 - - - -   
1 - - - - - - - -   
1 1 2 1 0.04 1 0.2 - -   
1 1 1 1 - - - - -   
1 1 0.018 - - 0.44 - - -   
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2014 
2014 

% 
2013 2012 2011 2010 2009 2008 2007 2006 

% 
2005  

2052 1371 100 2014 2062 1964 1526 1066 1937 1332 1158 100 907  
814.5 615.0 48.0 966.6 909.0 836.0 558.0 300.0 551.0 352.0 82.0 18.4 167.0  
421.7 228.2 14.1 283.2 421.0 369.0 196.0 147.0 287.0 165.0 160.0 17.9 162.0  
160.6 114.8 13.5 272.2 208.0 215.0 231.0 7.0 0.1 2.0 3.0 0.0 0.0  
74.1 49.1 4.8 96.6 153.0 128.0 44.0 76.0 135.0 57.0 38.0 2.2 20.0  
11.4 8.3 1.7 33.8 31.0 26.0 27.0 22.0 29.0 17.0 7.0 0.2 2.0  
42.0 33.6 1.6 31.4 26.0 39.0 43.0 45.0 45.0 30.0 24.0 3.7 34.0  
48.2 36.5 1.5 30.4 34.0 42.0 28.0 17.0 32.0 34.0 31.0 2.8 25.0  )(  
28.0 24.3 1.5 29.9 26.0 24.0 23.0 14.0 20.0 23.0 20.0 2.0 18.0  
235.3 110.1 1.4 28.1 9.0 10.0 3.0 0.1 4.0 3.0 8.0 6.0 54.0  
14.0 9.7 1.1 22.8 21.0 27.0 20.0 16.0 17.0 - - - -  
0.6 0.6 0.9 18.2 8.0 1.0 2.0 12.0 2.0 2.7 0.0 0.0 0.0  
4.9 3.3 0.7 13.7 7.0 0.0 0.0 18.0 10.0 6.0 1.0 0.1 1.0  
7.4 4.7 0.6 11.7 15.0 20.0 11.0 11.0 13.0 9.0 8.0 0.7 6.0  
7.9 6.7 0.6 11.3 14.0 14.0 7.0 6.0 28.0 15.0 8.0 0.2 2.0  
3.9 3.5 0.4 8.7 15.0 36.0 61.0 37.0 53.0 62.0 81.0 4.2 38.0  
2.6 1.5 0.4 8.6 16.0 43.0 34.0 16.0 93.0 155.0 120.0 1.2 11.0  
9.2 7.2 0.4 7.9 3.6 6.3 3.4  3.1 5.0 4.8 0.1 0.8  
4.8 3.4 0.4 7.6 6.0 3.0 9.0 13.0 12.0 4.0 0.0 - -  
- - 0.4 7.3 10.0 15.0 11.0 12.0 23.0 23.0 19.0 0.4 4.0  
6.9 5.4 0.3 7.0 4.0 3.0 3.0 1.3 0.0 0.0 - - -  
5.6 4.0 0.3 6.9 5.0 15.0 5.0 2.0 2.0 1.0 1.0 0.1 1.0  
1.0 0.8 0.3 6.1 2.6 - - - - - - - -  
5.9 3.9 0.3 5.8 2.6 1.1 2.9  6.7 4.6 4.4 0.8 6.9  
3.9 12.4 0.3 5.3 5.0 4.0 4.0 2.4 4.4 6.0 - - -  
3.5 2.4 0.2 4.8 4.0 3.0 0.1 0.0 0.2 0.1 0.0 - - ..  
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3.1 2.6 0.2 4.7 2.1 0.4 0.9  1.0 1.9 3.5 0.5 4.6  
1.9 1.5 0.2 4.3 3.5 2.1 3.5  4.4 4.6 17.1 0.2 2.2   
0.4 0.3 0.2 4.3 6.0 2.0 4.0 6.0 6.0 2.0 1.0 0.1 1.0  
1.4 1.4 0.2 3.2 4.0 3.0 2.0 3.0 2.0 1.0 2.0 0.2 2.0  
2.6 1.4 0.2 3.1 7.0 14.0 6.0 4.0 1.0 - - - -  
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7 ECODATTE 53 Zone 
d'équipement BISKRA 213 33 

75 95 80 
213 33 75 95 

05 // // 101 to 250 CP : 
31000 00 DZD France 4.41 Datte 

                                            
1 :  WWW.PROMEX.DZ.  
 
 

 Raison sociale Adresse Wilaya 
Telephon 

e 
Telecopie Email Site Web 

N 

d'emp 

Pays 

destinataire 
%  

 devage, produits de l'élevage et produits agricole 

1 
HADDOUD 
Salim Ets 

Zone d'Activité 

TOLGA 
BISKRA 

213 33 78 

61 54 

213 33 78 61 

53 

haddou_s@yahoo.f

r 
// 108 

France 

Maroc 

Espagne- 

Belgique- 

canada. 

20.11  

2 

 

SUDACO Epe 
Spa1 

 
 

 

Avenue de la 

Gare - BP 64 

RP 

BISKRA 
213 33 74 

57 59 

213 33 74 

17 27 

sudaco2002@yahoo.

fr 
// 200 

France- Niger- USA- Espagne- 

Belgique 
6.55  

3 
BISCOFRUITS 

Sarl 

Zone 

d'équipement 

n° 38 

BISKRA 
213 33 75 

98 21 

213 33 75 

96 17 
// // 

51 à 100 10854 

000 DZD 
Canada- France. 5.65 Datte 

4 SOCOFLA Eurl 

135, 

Lotissement 

des Rosiers - 

OULED FAYET 

ALGER 
213 770 

31 16 66 

213 21 44 

88 81 

agro_socofla@yahoo

.fr 
// 4 France 4.61 Datte 

5 
SELECT Datte 

sarl 

Rue ben Amer 

Aissa. Tolga.CP 

7300 

BISKRA 
21333786 

440 

213337865 

97 

Contact@selectdatte

s.com 

http://selectdatte 

s.com 
250- France 4.59 Datte 

6 
RIADH DATTES 

Sarl 

106, Zone 

d'Equipement - 

BP 299 

BENI 

MORAH 

07007 

BISKRA 

213 33 73 

11 53 

213 33 73 

11 54 
riadhdattes@yahoo.fr / 7 - Espagne- France- USA Belgique 4.42 Datte 

mailto:haddou_s@yahoo.fr
mailto:haddou_s@yahoo.fr
mailto:sudaco2002@yahoo.fr
mailto:sudaco2002@yahoo.fr
mailto:agro_socofla@yahoo.fr
mailto:agro_socofla@yahoo.fr
mailto:Contact@selectdattes.com
mailto:Contact@selectdattes.com
http://selectdatte/
mailto:riadhdattes@yahoo.fr
http://www.promex.dz/
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8 

 
 

SOUF DATTES 
 
 
 
 

BP 27 TEKSEBT -
EL OUED BISKRA 213 32 

21 84 45 
213 32 21 84 

45 info@souf-dattes.com http://www.souf- 
dattes.com/ 205 France - Espagne 4.40 Datte 

9 BIO-OASIS sarl Zone d'activité 
OUMECHE BISKRA 

213 33 
74 70 90 

+213 74 
778869 

213 33 74 70 
90 

bio- 
oasis@algeriandegletno

or. com 
www.algeriande 

gletnoor.com -250 USA- Espagne- Turquie- France 3.49 Datte 

0 PHENIX Sarl Droh, Commune 
de CHETMA BISKRA 213 661 

59 84 04 
213 33 74 41 

28 
sarlphenixdattes@yahoo

.fr 
www. sarlphenixd 

atte.com 100 France. Fed-Russie. suède- Emirats 
Arabes Unis 3.34 Datte 

1 BOUBLENZA 
Sarl 

Rue 
Bouabderrahman

e , Faubourg 
Agadir 

TLEMCEN 213 43 
23 61 51 

213 43 27 38 
92 

sarl_boublenza@hotmail
.c om 

www.sarl_boubl 
enza.com 68 Espagne 56 Graines de 

caroube s 

2 EBLA Sarl 
: BP 71 - Zone 
Industrielle de 

GUE DE 
CONSTANTINE 

ALGER 213 20 
29 80 12 

213 21 83 91 
61 // www.ets.bensli 

m.com 100 Espagne 36.67 Graines de 
caroube s 

3 
OUASDI 

INTERNATIONAL 
Eurl 

Rue Tekamera Z.A 
EDIMCO - BP 42 B 

RP 06000 
BEJAIA 213 34 

21 53 53 
213 34 21 90 

90 ouasdi@hotmail.com www.caroube- 
dz.com 25 Espagne- Italie - Egypte 5.25 Graines de 

caroube s 

 
Produits de la pêche : 

 

4 
BOUGAROUNE 

MEDITERRANEE 
Sarl 

Zone de dépôt 
Hamrouche 

Hamoudi 
SKIKDA 213 38 

93 14 16 
213 38 93 14 

62 // // 17 Espagne 12.18 Crevette Rose 

5 HANIFI Kouider BIR EL DJIR ORAN     Nd Espagne 10.71 Crevette 

6 ALFISH Sarl 
Coopérative du 20 

Août 55, n° 22- 
CANASTEL 

ORAN 213 41 
39 83 14 

213 41 39 83 
14   Nd Espagne 4.10 Crevette 

7 CAP DE GARDE 
Sarl 

33, Boulevard Ben
Abdelmalek 
Ramdane 

GUELMA 213 661 
32 31 17 

213 38 83 51 
72 crustaexport@yahoo.fr  30 Espagne 4.07 Crevette 

8 PROMAL Sarl 
Zone 

d'équipement – 
BOUHAROUN 

TIPAZA 213 24 
40 45 85 

213 24 40 45 
86 sarlpromal@gmail.com  12 Espagne 2.89 Crevette 

9 RAFEXPORT 
Sarl 

27G, Avenue 
CHAKIB 

ARSELANE 
ORAN 213 41 

34 98 63 
213 41 34 98 

63 rafex-port@yahoo.fr  09 Espagne 2.85 Crevette 

 devage, produits de l'élevage et produits agricole 

0 MADUI 
SELIMANE       Nd Tunisie 23.19 Escargo ts 

1 AYAT HADIL       Nd Tunisie 22.98 Escargo ts 

2 EXPORT AGRO       Nd Espagne- Italie- Portugal- France 14.72 Escargo ts 

3 MOKHBI Eurl 
38, Cité Salah 

DERRADJI - EL 
KHROUB 

CONSTA 
NTINE 

213 770 
83 06 38 

213 31 57 57 
28   Nd Italie-Tunisie 8.87 Escargo ts 

mailto:info@souf-dattes.com
http://www.algeriande/
mailto:sarlphenixdattes@yahoo.fr
mailto:sarlphenixdattes@yahoo.fr
http://www.ets.bensli/
mailto:ouasdi@hotmail.com
mailto:crustaexport@yahoo.fr
mailto:sarlpromal@gmail.com
mailto:rafex-port@yahoo.fr
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4 
ALLOUECHE 

AMAR EXPORT 
Eurl 

Cité des Frères 
LAABIYI MILA 213 771 

97 16 17 
213 31 57 95 

39 
allouecheamar@yahoo. 

co m  10 -50 Italie- 5.84 Escargo ts 

 Produits agro- alimentaires et agro- industriels 

5 PASTA SPIGA 
D'ORO Sarl 

47, Route de la 
Briquetterie - BABA 

ALI 
ALGER 213 24 

46 49 36 
213 21 30 92 

41 intpasta@yahoo.fr  59 Niger 6.96 12.67 
Pates 

alimenta 
ires 

 Produits plastiques, produits en caoutchouc et produits en verre 

6 
SOCIETE 

MEDITERRANEE
N NE DES 

POLYMERES 

BP 237 Zone 
industrielle 
SKIKDA 

SKIKDA 213 38 
75 62 71 

213 38 75 01 
18 

fouad- 
boufafa@polymed.enip- 

dz.com 
www.enip- dz.com 136 

Espagne- 
Niger- Italie- 

Portugal- 
Colombie- 
Belgique- 
Tunisie 

100 Polymèr es 
d'éthylè ne 

 Produits de la maroquinerie, cuirs et peaux 

7 
SOCIETE 

MAGHREBINE 
CUIR PEAUX 

Avenue des Martyrs 
de la Révolution ORAN 213 41 

34 29 10 
213 41 34 19 

42 smcp@algeriecom.com  161 Italie- 23.05 
Peaux 

tannées 
d'ovins 

8 
TANNERIE 

MEGISSERIE 
KHENIFAR 

BP 261 EL MILIA JIJEL 213 34 
42 63 63 

213 34 42 61 
25   118 Italie- Tunisie- Brésil - Croatie 20.35 

Peaux 
tannées 
d'ovins 

9 
TANNERIE 

MEGISSERIE 
MITIDJA 

Zone industrielle 
de ROUIBA ALGER 213 21 

81 18 00 
213 21 81 57 

50 zcheboub@hotmail.com  55 Italie- Espagne- Turquie- Pakistan 11.72 
Peaux 

tannées 
d'ovins 

0 MEGA BATNA BP n° 89 Allée 
BEN BOULAID BATNA 213 33 

92 22 92 
213 33 92 22 

94 megabatna@yahoo.fr  100 Italie- USA- Espagne 11.17 
Peaux 

tannées 
d'ovins 

1 CUIRS PLEINS 
FLEURS Sarl 

Zone industrielle, 
Voie B - ROUIBA ALGER 213 21 

81 45 80 
213 21 81 88 

18 
sarlcuirspleinsfleurs@ya

ho o.fr www.cpf-dz.com 32 Tunisie Italie - Inde- USA Espagne- 
Turquie. 10.87 

Peaux 
tannées 
d'ovins 

2 DISTRICUIR Sarl 
1, Rue 

Abderrahmane 
BENALI 

ORAN 213 41 
39 93 22 

213 41 39 08 
82 districuir@hotmail.com  250- France-Inde 5.78 

Peaux 
tannées 
d'ovins 

 Liège et articles en bois 

3 SIBL Sarl Zone industrielle 
de Ouled Salah - JIJEL 213 34 

44 52 03 
213 34 44 51 

85 sibliege@yahoo.fr  69 Portugal 24.64 Liège 
 

 
TAHER BP A/74 

RP 
 

4 

BOUCHONNERI

E D'ALGERIE 
Sarl 

34, Zone de dépôt 

- EL HADDADA 
JIJEL 213 30 47 11 81 

213 34 47 34 

00 

sarlbouchonneriealgerie@

h otmail.com 
 28 

Espagne - 

Portugal 
13.33 Liège 

5 

EL WIAM DE LA 

PETITE KABYLIE 
Sarl 

Village 

BELGHIMOUZ - 

EL ANCER 

JIJEL 213 34 42 66 66 
213 34 42 71 

90 
wpkjijel@wissal.dz www.wpkdz.co m 201 

Chine- 

Espagne- 

Italie- 

11.81 Liège 

6 
BOURENANE 

Ets 

Rue KOUICEM 

Abdelhak - 

COLLO 

SKIKDA 213 38 71 60 17 
213 38 71 60 

17 

etsbourenane@hotmail.co 

m 
 45 

Espagne- 

Inde- 
6.31 Liège 

7 

JIJEL LIEGE 

ETANCHEITE 
Epe Spa 

BP 88 , Route de 

Béjaia 
JIJEL 213 34 47 19 40 

213 34 49 76 

76 
jle@jle.com.dz www.jle.com.dz 118 France- Italie 6.25 Liège 

mailto:intpasta@yahoo.fr
mailto:smcp@algeriecom.com
mailto:zcheboub@hotmail.com
mailto:megabatna@yahoo.fr
http://www.cpf-dz.com/
mailto:districuir@hotmail.com
mailto:sibliege@yahoo.fr
mailto:wpkjijel@wissal.dz
http://www.wpkdz.co/
mailto:etsbourenane@hotmail.co
mailto:jle@jle.com.dz
http://www.jle.com.dz/
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Résumé : 

      Malgré leur importance les PME algériennes souffrent de plusieurs 
handicaps et insuffisances: manque de disponibilité du financement, difficulté 
d'exploitation de la technologie, contraintes gestionnaires, faible développement 
des compétences, basse productivité, difficulté d'accès au marché international 
etc. toutes ces difficultés deviennent encore plus lourdes et pesantes dans un 
environnement ouvert et mondialisé et peut entraver, par conséquent, 
considérablement la croissance de la PME. 

     Confrontées à de multiple défis, les PME se sont alors de plus en plus 
orientées vers les alliances stratégiques, et ce, pour traiter leurs problèmes  et 
remédier leur handicaps, observent qu'il y a eu une augmentation importante de 
l'adoption d'alliances stratégiques comme un mécanisme de croissance par PME. 
le développement de cette stratégie, notamment avec les grandes sociétés est 
particulièrement plus intense dans les secteurs à base de technologie, les 
télécommunications, ou encore dans le secteur pharmaceutique... 

       En s'alliant avec d'autres firmes, notamment plus grandes, la PME 
algérienne peut bénéficier d'un avantage stratégique . il s'agit de l'entrée rapide 
et plus simple à des nouveaux marchés; notamment internationaux, que la PME 
ne pourrait atteindre solitairement. Mais elles doivent être prudents dans le choix 
de cet allié. 

Mots clés: 

PME, Internationalisation, Alliance stratégique, Algérie ..  
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Abstract: 

      Despite their importance, Algerian SMEs suffer from several disadvantages 
and insufficiencies: lack of availability of financing, difficulties in exploiting 
technology, management constraints, low skills development, low productivity, 
difficulty of access to the international market etc... all these difficulties become 
even heavier in an open and globalized world and may impede therefore 
considerably the growth of the SMEs. 

      Faced with multiple challenges, SMEs are becoming more oriented toward 
strategic alliances to address their problems and overcome their handicaps, 
observe that there has been a significant increase in the adoption of alliances as a 
strategic growth mechanism by SMEs. the development of this strategy, 
particularly with large companies is intense in industries which are based on 
technology, telecommunications, or in the pharmaceutical sector ... 

       In alliance with other firms, including the largest ones, the Algerian SME 
can benefit from a strategic advantage. it's quick and simple entry to new 
markets, especially the international market, that SMEs could not reach  in 
isolation from this alliance. But they must be careful in choosing ally. 

Key words : 

SME, internationalization, strategic alliance, Algeria. 

 

  


